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20.04.2017 r

W posiedzeniu, ktorego przedmiotem byty: wptyw reklamy na konsumpcje napojow
alkoholowych: reklama a nieletni; wptyw reklamy na nasilanie si¢ objawow glodu u oséb
uzaleznionych oraz zakaz reklamy jako sposob na bezkosztowe ograniczenie spozycia alko-
holu wzigli udziat: posel Malgorzata Zwiercan (WiS) — przewodniczaca Zespotu, poset
Marek Jakubiak (Kukiz’15), posel Stefan Romecki (Kukiz’15) oraz zaproszeni goscie:
Dariusz Poznanski — zastgpca dyrektora Departamentu Zdrowia Publicznego Ministerstwa
Zdrowia, Tomasz Bialas — dyrektor Departamentu Nadzoru nad Srodkami Zastgpczymi
Glownego Inspektoratu Sanitarnego, Adela Teleon — gtowny specjalista w Departamencie
Polityki Lekowej 1 Farmacji Ministerstwa Zdrowia, L.ukasz Cieciorowski — gtowny specja-
lista w Departamencie Polityki Lekowej 1 Farmacji Ministerstwa Zdrowia, Krzysztof
Brzozka — dyrektor Panstwowej Agencji Rozwigzywania Problemow Alkoholowych, Anna
Matyszkiewicz — naczelnik Wydziatu Profilaktyki Palenia Tytoniu w Departamencie Pro-
mocji Zdrowia Biostatystyki i Analiz Gléwnego Inspektoratu Sanitarnego, Danuta Gut —
dyrektor Biura Zarzadu Zwigzku Pracodawcoéw Przemystu Piwowarskiego — Browary Pol-
skie, Leszek Wiwala — prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcow Polski Przemyst Spirytuso-
wy, Jerzy Minorczyk — dyrektor generalny Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy,
Aleksandra Piotrowska — starszy wykladowca w Zaktadzie Biomedycznych 1 Psycholo-
gicznych Podstaw Edukacji Wydziatu Pedagogicznego Uniwersytetu Warszawskiego, Gra-
zyna Zimak — koordynator w Fundacji na Rzecz Zapobiegania Narkomanii ,, MARATON”,

Czeslaw Przystawa — asystent posta Janusza Sanockiego, Wojciech Trybocki (N) — asy-



stent posta Kornelii Wroblewskiej, Marlena Jaski-Tupik — asystentka przewodniczacej Ze-
spotu.

W pierwszej czesci posiedzenia tematy: wpltyw reklamy na konsumpcje napojow al-
koholowych: reklama a nieletni; wplyw reklamy na nasilanie si¢ objawéw gltodu u os6b uza-
leznionych oraz zakaz reklamy jako sposob na bezkosztowe ograniczenie spozycia alkoholu
omoéwili Zastgpca dyrektora Departamentu Zdrowia Publicznego Ministerstwa Zdrowia Pan
Dariusz Poznanski oraz dyrektor Panstwowej Agencji Rozwigzywania Problemoéw Alkoho-

lowych Pan Krzysztof Brzozka.

W kolejnej czesci posiedzenia odnoszac si¢ do przedstawionych tresci stanowiska za-
jeli: dyrektor Biura Zarzadu Zwiazku Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego — Browary
Polskie Pani Danuta Gut oraz prezes zarzadu Zwiazku Pracodawcow Polski Przemyst Spiry-

tusowy Pan Leszek Wiwata.

W toku dyskusji do zaprezentowanych opinii odniesli si¢: Krzysztof Brzézka, Danuta
Gut, Jezy Minorczyk, Wojciech Trybocki, Matgorzata Zwiercan, Marlena Jaski-Tupik, Alek-
sandra Piotrowska, Leszek Wiwala, Tomasz Biatas oraz Dariusz Poznanski.

W nastegpstwie przedstawionych informacji i opinii, a takze dyskusji podczas posie-
dzenia zespolu wyprowadzono nastepujace wnioski:

* istnieje potwierdzona badaniami zalezno$¢ pomig¢dzy ryzykiem inicjacji alkoholowe;j
przez mlode osoby a ekspozycja reklam alkoholu kierowanych do nieletnich, ktore
dostarczaja okreslonych form spedzania czasu wolnego oraz obecnoscig alkoholu w
teledyskach muzycznych, a takze podczas wydarzen sportowych i kulturalnych

* wyzej wymienione elementy majg rowniez wptyw na zwigkszenie konsumpcji alko-
holu przez osoby naduzywajace alkoholu

* uchylenie zakazu reklamy piwa w Polsce przyczynito si¢ do wzrostu jego spozycia

* w Polsce istnieje wysoka akceptacja spoteczna dla spozywania alkoholu, co moze
by¢ spowodowane m.in. pozytywnym obrazem konsumpcji alkoholu, ukazywanego
w reklamach w potaczeniu z dobra zabawa, relaksem i przyjemnymi emocjami

* wydaje si¢ by¢ wlasciwym kierunkiem ograniczanie form i kanatow dystrybucji re-
klamy alkoholu, a nawet catkowity jej zakaz w celu ograniczenia spozycia alkoholu

* nalezy wzig¢ pod uwage, ze na konsumpcj¢ alkoholu wsrdéd mtodziezy maja wptyw

takie czynniki, jak np. wptyw wzorcéw przekazywanych przez osoby doroste



trzeba rozwazy¢ wprowadzenie réwnych ograniczen w kwestii reklam dla wszyst-
kich rodzajow napojow alkoholowych

nie ma twardych danych pokazujacych wptyw reklamy alkoholu na powstawanie
gtodu alkoholowego u 0s6b uzaleznionych, jednak narazanie si¢ na widok alkoholu
przez takie osoby traktowane jest jako wyzwalacz checi picia, przez co mozna do-
mniemywac, ze widok ten takze w reklamach réwniez moze mie¢ wptyw, obok in-
nych czynnikow, na powstawanie objawow glodu

nalezy wprowadzi¢ dodatkowe zmiany legislacyjne, ktore pozwolg na skuteczniejsze

egzekwowanie prawa dotyczacego reklam napojéw alkoholowych



